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003年頃から家電売場で唱えられ
はじめた新・家電三種の神器、

｢DVDレコーダー｣｢デジタルカメラ｣｢薄
型テレビ｣。その中でもDVR(DVDレコー
ダー)は、2004年に最も売れた家電と
いっても過言ではないでしょう。2004年
度、DVRは443万台（前年度比104％
増）出荷されましたが、この勢いは、新た
に2メーカー（三菱電機、日本ビクター）が
加わったことからも見てとれます（グラフA）。
また、DVRの世帯普及率も15%を超え、
今年度の予測も世帯普及率で3割に迫る
など、DVRは引き続き家電売場の話題を
独占しそうな勢いです。現在80%の世帯
に普及しているVTRですが、今後はDVR
への移行がますます加速すると予想され
ます（グラフB）。

売開始から約6年でここまで普及し
たDVRは、かつてのVTRと比較す

ると、かなり早いペースで広がりつつある
といえます。しかし、それ以上に注目すべ
きなのは、DVRの登場がテレビの視聴ス
タイルに大きな変化をもたらした点です。
DVRによる録画の代表的な特長には、『同
時録再』、『ランダムアクセス（頭出し再
生）』があります。視聴者は、HDD内蔵
DVRを通じてテレビを見ることで、現在放
送中の番組を『一時停止・巻き戻し』したり、
さらに『追っかけ再生』機能を利用すれば、
録画中の状態のままでいつでも最初から
番組を再生できます。大容量のHDD搭載

昨年、最も売れた家電のひとつに数えられるDVR（DVDレコーダー）。
従来のVTRにはない、たくさんの魅力的な機能がその理由と考えられますが、この成功を決定的にしたのが
EPG（電子番組表）だといわれています。今、『DVR』×『EPG』の可能性に大きな注目が集まっています。

時代は、VTRからDVRへ。『DVR』×『EPG』で
実現した新しいテレビ視聴スタイルに注目！

Gemstar -TV Guide、Scientific -Atlanta社とクロスライセンス契約締結

ユーザーの視点で見たGガイド

メディアとしてのGガイドの特性

Gガイドの課題とこれから

Gガイドは、1日180万人以上にリーチする
『テレビ画面にある看板』ですね。
Gガイドは、1日180万人以上にリーチする
『テレビ画面にある看板広告』ですね。

DVRであれば、予約番組数を意識すること
なく快適に番組録画を楽しめ、HDDから
DVDへの『高速ダビング』機能によって、
全13話のドラマを数十分で1枚のDVDに
まとめることができます。
これだけでも相当便利で楽しいDVRですが、
さらに便利で魅力的なのがEPG（電子番
組表）の存在です。番組表という、身近で
わかりやすいコンテンツを通じて、番組の
検索や番組内容の確認を、自由自在にリ
モコン操作できるのはもちろん、気になる
番組の録画も『ワンタッチ録画予約』で簡単。
録画した番組は、自動的にタイトルが記録
されるため、再生時は番組のタイトルリスト

を見ながら一発選択が可能です。
こうした便利なEPG機能により、HDD内
蔵DVRにおける録画番組・再生番組の本
数は共に増加しており、テレビ番組の総視
聴時間が大幅に伸びているという調査結
果も出ています（㈱ビデオリサーチ調べ）。
EPG機能は今、HDD内蔵DVRに不可欠
な存在なのです。
そのEPGの代表的な存在が、IPGが提供
する「Gガイド」であり、現在国内主要メー
カー8社のうち、6社で採用という圧倒的
シェアを誇っています（グラフA）。

005年度は、DVRのマーケット拡
大に伴い、Gガイドの広告メディア

としての側面にも注目が集まると考えら
れます。
Gガイドは、番組表を広告コミュニケーショ
ンのウィンドウとしてとらえた世界初の
EPGサービスであり、日本唯一のEPG広告
プラットフォーム。HDD内蔵DVRの普及に
より、放送・広告業界ではタイムシフトや
CMスキップなどの問題がクローズアップ
されていますが、常にオンタイムな広告メッ
セージを露出できるGガイドという広告メ
ディアの出現は、これらの課題に対するひ
とつの答えとなるかもしれません。

（ MM総研調査 ）

DVRにさらに多彩な機能をプラスするEPG2
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5.0 443万台2004年度

EPGでユーザEPGでユーザビリティが向上しィが向上し
テレビ視聴時間も増加傾向テレビ視聴時間も増加傾向に！
EPGでユーザビリティが向上し
テレビ視聴時間も増加傾向に！

2003年度 217万台
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パイオニア シャープ 松下電器産業

三菱電機 日本ビクター その他

東 芝 ソニー

A  国内DVR出荷シェア B   VTR・DVR需要予測

Gガイドでユーザビリティが向上し
テレビ視聴時間も増加傾向に
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※Gガイド採用メーカーは　　　内に表記



＊OOH（Out of Homemedia）…交通広告やビルボード
　　　　　　　　　　　　　　　等の屋外広告

Gガイドは、1日180万人以上にリ上にリーチするチする
『テレ『テレビ画面にある看ある看板』ですね。
Gガイドは、1日180万人以上にリ上にリーチするチする
『テレ『テレビ画面にある看ある看板広告』広告』ですね。

■Gガイドの広告メディア特性

各メディアの特性を融合

Gガイド
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EPGでユーザビリティが向上し
テレビ視聴時間も増加傾向に！
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